Normele nr. 1484/2009 privind publicitatea in cadrul Corpului Expertilor Contabili si
Contabililor Autorizati din Romania’

Pentru ca 1n exercitarea profesiei de expert contabil si de contabil autorizat sa fie respectate
prevederile Codului etic national al profesionistilor contabili si pentru a se evita concurenta neloiald
intre membrii Corpului Expertilor Contabili si Contabililor Autorizati din Roméania, denumit in
continuare Corpul, se emit prezentele norme privind publicitatea.

1. Dispozitii generale
Art. 1. - Termenii utilizati in prezentele norme au urmatoarea semnificatie:

a) prin publicitate se intelege a face cunoscut publicului informatii asupra serviciilor oferite sau
asupra calificarilor pe care le posedd un profesionist contabil, in scopul obtinerii de lucrari;

b) termenul de profesionist se refera la expertii contabili si contabilii autorizati care isi exercitd
profesiunea cu titlu personal, individual sau in cadrul unei societati de profil, precum si la societétile
de expertizd contabila sau de contabilitate, care sunt cupringi in Tabloul Corpului, publicat in
Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, sau sunt Inscrisi in alte evidente ale Corpului;

¢) prin reclama se intelege raspandirea de informatii elogioase despre cineva, cu scopul de a-i crea
renume sau popularitate;

d) prin anunt se intelege comunicarea catre public a unor fapte privind un profesionist contabil, care
nu sunt destinate pentru promovarea acestui profesionist sau a societatii sale;

e) oferta, directa sau indirectd, este concretizata in demersurile facute pe langa un eventual client, in
scopul de a-i propune servicii profesionale, mai ales prin deplasarea intr-un loc public sau la sediul
unei societati sau agent economic.

I1. Publicitatea personala

Art. 2. - Membrii Corpului pot afisa atat la interiorul cét si la exteriorul sediului/domiciliului unde
isi desfasoard activitatea profesionald panouri publicitare cu urmatoarele caracteristici:

1. Format:
a) model exterior cu dimensiuni de 600 mm x 400 mm x 80 mm, luminoase sau
neluminoase;
b) model interior cu dimensiuni de 400 mm x 270 mm x 80 mm, liminoase sau
neluminoase.

2. Material: din aluminiu, cu doua fete alipite pe un cadru de otel.

3. Continutul: sigla C.E.C.C.A.R., numele si prenumele expertului contabil sau al contabilului
autorizat sau denumirea societatii de profil, precum si numarul carnetului sau al autorizatiei
de functionare, dupa caz, filiala de care apartine;

Culorile folosite: albastru inchis, albastru deschis si auriu.

Membrii Corpului pot sa-si creeze site-uri de prezentare, numai cu respectarea prevederilor
prezentelor norme si ale Codului national al profesionistilor contabili privind publicitatea.

! Aprobate prin Hotararea nr. 09/145 din 13 martie 2009 a Consiliului Superior al Corpului Expertilor Contabili si
Contabililor Autorizati din Romdnia, modificate si completate prin Hotardrea nr. 12/270 din 6 septembrie 2012 a
Consiliului Superior al Corpului, completate prin Hotardarea nr. 15/347 din 11 septembrie 2015 a Consiliului superior
al Corpului, modificate si completate prin Hotdardrea nr. 17/379 din 30 ianuarie 2017 a Consiliului superior al
Corpului, modificate si completate prin Hotardrea nr.23/726 din 15 martie 2023 a Consiliului superior al CECCAR.
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Art. 3. - (1) Panourile luminoase sau neluminoase se confectioneaza la societatea de profil aleasa de
catre fiecare membru al Corpului in parte, cu obligatia respectdrii caracteristicilor prevazute la art. 2
din prezentele norme.

(2) Toate solicitarile membrilor Corpului pentru confectionarea panourilor publicitare vor fi
transmise de catre filialele de domiciliu, impreund cu un raport care atestd faptul ca membrii
solicitanti sunt la zi cu obligatiile fata de Corp si nu au fost sanctionati disciplinar, si vor fi inaintate
pentru aprobare Biroului Permanent al Consiliului Superior al Corpului de catre reprezentantul
Directiei juridice.

(3) Panourile publicitare trebuie sd fie confectionate cu respectarea intocmai a caracteristicilor
prevazute la art. 2 din prezentele norme, excluzdndu-se orice reclamd, sau indicatie cu caracter
comercial.

(4) Orice alta publicitate personald a profesionistilor contabili pe panourile publicitare, care
contravine prezentelor norme este interzisa.

Art. 4. - Expertii contabili sau contabilii autorizati pot asocia numelor lor titlurile stiintifice
recunoscute oficial (universitar, stiintific), precum si distinctiile onorifice recunoscute la nivel
national.

Art. 5. - Expertii contabili sau contabilii autorizati investiti cu mandate administrative sau functii
onorifice nu trebuie sa le utilizeze pentru atragerea de clientela.

Art. 6. - Orice informatie sau publicitate, atunci cand este autorizata, trebuie sa fie veridica, loiala si
formulata corect, obiectiv.

I11. Publicitatea societatilor de expertiza contabila si de contabilitate

Art. 7. - Societatile de expertizd contabila si de contabilitate pot instala la sediu, respectiv la locul
desfasurarii activitdtii, panouri publicitare care sd contind exclusiv caracteristicile prevazute la art. 2
din prezentele norme si sd cuprind: denumirea societatii de expertizd/de contabilitate, numarul de
inmatriculare la registrul comertului, respectiv autorizatia de functionare, numarul de inregistrare in
Tabloul Corpului.

Societdtile de expertiza contabila si de contabilitate pot sa 1si creeze site-uri de prezentare
numai cu respectarea prevederilor prezentelor norme si ale Codului etic national al profesionistilor
contabili privind publicitatea.

Art. 8. - Sigla/logo-ul Corpului nu poate fi inscris(d2) pe panourile publicitare fara autorizarea
prealabild a Corpului, potrivit capitolului IV al prezentelor norme.

Art. 9. - Societatile de expertiza contabila si de contabilitate pot remite beneficiarilor o lista a
lucrarilor si serviciilor pe care sunt Tn masura sa le ofere.

Art. 10. - Se pot tipari sau Inregistra, dupa caz, brosuri, pliante, casete video, dischete, CD-uri si alte
forme asemandtoare de prezentare a societdtii de expertizd contabild si de contabilitate, care pot fi
distribuite beneficiarilor, studentilor sau candidatilor la un post oferit de acestea. Aceste materiale
vor cuprinde numai informatii despre: istoricul societatii, lucrarile executate, denumirea clientilor,
modalitatea de recrutare, formarea si evolutia in cariera a membrilor cabinetului sau ai societatii,
inclusiv fotografiile acestora, adresa, programul de activitate, numerele de telefon si de fax, fara insa
a face aprecieri cu privire la calitatea lucrarilor prin elemente de comparatie cu alti membri ai
Corpului.



IV. Termeni si conditii pentru utilizarea logo-ului (siglei) C.E.C.C.A.R.

Art. 11. - Logo-ul (sigla) Corpului este marca Inregistrata la OSIM sub numarul 37.729 si contine
caracteristici, dimensiuni si culori stas.

Art. 12. - Logo-ul Corpului nu poate fi modificat in niciun fel - inclusiv proportii, culori, elemente
componente - si nu poate fi supus niciunei transformari, animatii sau oricarui alt proces.

Art. 13. - (1) Membrii Corpului pot folosi logo-ul pe hartia cu antet destinatd corespondentei, pe
carti de vizitd, pe site-ul de prezentare, precum si pe panourile publicitare cu aprobarea Biroului
Permanent al Consiliului Superior al Corpului.

(2) Au dreptul de a utiliza logo-ul CECCAR, membrii Corpului, inscrisi in Tablou, cu exceptia celor
care:

a) nu si-au indeplinit toate obligatiile profesionale fatd de Corp si care nu si-au achitat
integral cotizatiile profesionale la termenul scadent;

b) nu au obtinut viza la data depunerii cererii;

c) au fost sanctionati sau sunt investigati pentru abaterile disciplinare prevazute in
regulament, chiar dacd, impotriva acestora s-a emis o hotdrare de sanctionare si aceasta a fost atacatd
conform reglementdrilor Corpului Expertilor Contabili si Contabililor Autorizati din Romania
(CECCAR);

d) au initiat actiuni care discrediteaza numele si imaginea Corpului, membrii sau conducerea
Corpului, produsele sau serviciile CECCAR, care aduc pagube proprietatii intelectuale sau altor
drepturi ale Corpului, sau incalca legile in vigoare in Romania sau in alte state.

(3) Cererile 1n acest sens se depun la filialele de domiciliu care le transmit Secretariatului general al
Corpului impreuna cu un raport care atesta indeplinirea conditiilor mentionate la alin. (2).

(4) Reprezentantul Directiei juridice va comunica membrilor solicitanti, prin e-mail/posta, adresele
de raspuns privind aprobarea cererilor de utilizare a logo-ului pentru hartia cu antet destinata
corespondentei, pe carti de vizitd, pe site-ul de prezentare precum si pe panourile publicitare in
conformitate cu caracteristicile prevdzute de art. 2 din prezentele norme sau, dupd caz, respingerea
cererii.

Art. 14. - (1) Folosirea logo-ului pe hartia cu antet se face numai impreuna cu expresia ,,Aviz nr.
......... / Autorizatia nr. ......... Inscrisa sub sigla Corpului”.

(2) Autorizatia cuprinde conditiile de folosire a logo-ului si se elibereaza de Directia informatica si
tablou pe baza aprobarii Biroului Permanent al Consiliului Superior al Corpului.

(3) Numarul autorizatiei de folosire a logo-ului nu reprezintd numarul autorizatiei de functionare sau
numarul carnetului de membru care se elibereaza o singura data la inscrierea in Corp.

Art. 15. - Logo-ul nu poate fi folosit pe site-uri care discrediteaza numele Corpului, produse sau
servicii ale Corpului, aduc pagube proprietdtii intelectuale sau altor drepturi ale Corpului, sau
incalca legile in vigoare in Romania sau in alte state. Logo-ul nu poate fi folosit in asociere cu
materiale sau informatii care sunt imorale sau se indeparteaza de ,,bunul simt” si de valorile morale
pe care Corpul le promoveaza.

Art. 16. - Logo-ul poate fi folosit doar de o maniera demna de incredere si poate fi asociat doar cu
informatii credibile si verificabile.



Art. 17. - Logo-ul nu poate fi folosit pentru a sugera relatii cu Corpul, acorduri sau sponsorizari fara
baza legala.

Art. 18. - Corpul 1si rezerva dreptul de a retrage autorizarea de utilizare a logo-ului pentru a se
asigura de folosirea lui corecta, in concordanta cu politica sa.

Art. 19. - (1) Corpul nu ofera niciun fel de garantii in ceea ce priveste folosirea logo-ului si nu poate
fi implicat 1n niciun fel in procese generate de utilizarea sa fara respectarea acestor reguli.

(2) Corpul nu este de acord cu nicio utilizare neautorizatd a logo-ului si isi rezerva dreptul de a lua
masuri legale impotriva oricarei parti care, printr-o astfel de utilizare, a adus prejudicii Corpului.

Art. 20. - (1) Logo-ul nu poate fi folosit intr-o maniera care il pune intr-o lumina defavorabila pe
niciun site.

(2) Logo-ul nu poate fi prezentat cu dimensiuni mici, incat elementele componente sa-si piarda
identitatea. Logo-ul Corpului are dimensiunea, culoarea si forma aprobate prin marca inregistratd la
OSIM. Acestea sunt cunoscute doar de Corp si pot fi folosite doar Tn urma obtinerii aprobarii de
catre Biroul Permanent al Consiliului Superior al Corpului.

V. Publicitatea pentru membri

Art. 21. - Filialele Corpului au obligatia sa asigure, in limitele fondurilor alocate prin buget, dar nu
mai putin de o actiune pe luna, publicitatea colectivd pentru membri, in general, fard nominalizari,
fara discrimindri, facand trimitere doar la calitatea profesionald ,.expert contabil” sau ,,contabil
autorizat” urmatd de mentiunea ,,membru C.E.C.C.A.R.”, ca, de exemplu: ,,Nu stiti cum sa iesiti din
criza? Adresati-va unui expert contabil - membru C.E.C.C.A.R.”.

Art. 22. - Publicitatea pentru membri se realizeaza sub responsabilitatea directorului executiv al
filialei.

Art. 23. - Directia comunicare indruma si controleaza filialele Corpului in legaturd cu organizarea,
angajarea si efectuarea publicitatii pentru membri, semnaland conducerii Corpului orice abatere de
la reglementarile profesionale si etice ale Corpului.

VI. Alte prevederi

Art. 24. - Anunturile sunt interzise, cu exceptia:

a) anunturilor in presd pentru angajare de colaboratori, precum si in publicatiile destinate studentilor,
care sunt autorizate sub rezerva ca ele sd nu serveasca drept pretext pentru reclamd si sd nu
contravina regulilor de etica profesionala, trebuind sa indeplineasca urmatoarele caracteristici:

1. sd aiba un caracter sobru si informativ in legatura cu postul in discutie;

2. sa respecte un format corespunzator pentru fiecare anunt, similar cu cel mai frecvent format
utilizat In rubricile de oferte de serviciu, dar nu mai mare decat un format de 30 x 40 mm, conform
uzantelor internationale;

3. sd foloseasca pentru denumirea cabinetului si pentru sigla/logo-ului sdu caractere tipografice care

sd nu fie de marimi superioare celor folosite pentru descrierea postului pentru care este facut
anuntul;



4. sd evite orice repetare fara legatura cu recrutarea urmarita;

b) anunturilor publicate in presa locald si pe site-uri specializate, cu conditia de a fi limitate la
indicarea numelui si prenumelui, adresei, numarului de telefon, profesiei si serviciilor oferite. Acest
anunt trebuie sa aiba un caracter discret, sd nu exagereze calitatea serviciilor oferite, a calificarilor
detinute si sa nu faca referiri compromitatoare sau comparatii nefundamentate cu activitatea altora;

c) inserdrile in carti de telefon, cataloage de firme etc. sunt autorizate, cu conditia de a fi limitate la
indicarea numelui si prenumelui, adresei, numarului de telefon si profesiei, respectiv la singurele
informatii necesare utilizatorului pentru a contacta cabinetul.

Art. 25. - Publicitatea efectuatd prin publicatii si interviuri trebuie sa se realizeze respectand
urmatoarele precizari:

a) cand un profesionist, persoand fizica, scrie o carte sau un articol despre un subiect privind
profesia (de expert contabil sau de contabil autorizat), el poate mentiona calificarile sale
profesionale;

b) prevederile art. 24 lit. a) si b) sunt aplicate si in cazul participdrii profesionistului la un interviu
reprodus si difuzat prin orice suport sau la o emisiune de radio sau de televiziune referitoare la un
subiect de ordin profesional; totusi, ceea ce scrie sau spune nu trebuie sd aiba un caracter
promotional pentru el insusi sau pentru societatea careia i1 apartine; el trebuie sa obtind asigurarea ca
ceea ce va fi comunicat publicului nu contravine acestor exigente.

VII. Sanctiuni

Art. 26. - Nerespectarea prezentelor norme constituie abatere disciplinard si atrage sanctionarea
disciplinara a persoanelor fizice sau a societdtilor de profil, in conformitate cu prevederile
Regulamentului de organizare si functionare a Corpului Expertilor Contabili si Contabililor
Autorizati din Romania, republicat, ale Regulamentului intern al Corpului si ale Codului etic
national al profesionistilor contabili, dupa caz.

Art. 27. - Prezentele norme intrd in vigoare odatd cu aprobarea lor de catre Consiliul Superior al
Corpului, cand se abroga normele aprobate prin Hotararea nr. 27/1999 a Consiliului Superior al
Corpului, cu modificarile si completarile ulterioare, precum si orice dispozitie contrara.



